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HRVATSKA UDRUGA ZA
ODNOSE S JAVNOSCU

15. dodjela nagrada Grand Prix 2022.
Grand PRix za drustveno odgovorno poslovanje
Naziv projekta: Franck Beestro
Franck d.d. i 404 agencija
Razdoblje realizacije projekta: od 1. svibnja 2021. do 31. srpnja 2021.

OPIS PROJEKTA

Analiza situacije: Franck je osmislio kampanju koja adresira problem na koji moze utjecati s potrosacima, a to je
nedostatak hrane za pCele u urbanim podrucjima. Kako bismo ukazali na problem i potaknuli na akciju, osmislili smo
rieSenje - Franck Beestro, limenu ili keramiCku posudu za sadnju s dvije kutije ¢aja i siemenom medonosnog cvije¢a.
Ideja je bila pretvoriti gradske balkone, prozore ili terase u Beestro za péele gdje ¢e naci hranu i okrijepu. Rije€ je o
drustveno odgovornom projektu usmjerenom na zastitu ugrozenih pcelinjih zajednica i podizanje svijesti o vaznosti
pcela kao nezamjenjivog dijela ekosustava. Kampanju smo proveli uz podrSku Hrvatskog pcéelarskog saveza i
agronomice Sandre Bedran.

Ciljevi: Opéi cilj bio je podizati svijest o vaznosti péela, educirati i potaknuti potroSace da doprinesu ouvaniju prirodnih
resursa i zastiti pCela, te omoguciti im da posade medonosno cvijece. Specifiéni ciljevi bili su: Promovirati projekt kroz
minimalno 50 objava u kljunim nacionalnim i lokalnim medijima; educirati javnost i podici interes kroz viSe od 5 native
¢lanaka; ostvariti viSe od 100 objava na dru$tvenim mrezama influencera; ostvariti barem 5.000.000 impresija na
digitalnim kanalima i 50.000 ,engagement® akcija potroSaca; prodati minimalno 15.000 Franck Beestro posuda.

Provedba: Kako bismo na predstavili projekt te istovremeno informirali i pozvali potroSage da otvore svoj Beestro,
odrzao se launch online event te niz popratnih aktivnosti. Savjeti o sadnji i uzgoju medonosnog cvije¢a, edukacija o
péelama i poveznica izmedu péela i Caja odradena je kroz razli¢ite kanale komunikacije — putem micrositea, serije PR
i native ¢lanaka, suradnje s influencerima i objava na drustvenim mrezama. Dodatno smo kreirali niz videa pod nazivom
PriCe iz Beestroa gdje smo priblizili svijet p&ela Siroj javnosti. U posljednjoj fazi smo predstavili rezultate projekta i
posadenog medonosnog cvije¢a te dodatno educirali kako produZiti sezonu cvjetanja da bi pCele imale to viSe hrane.
Kako bismo dobili struéno uporidte ostvarili smo suradnju sa Sandrom Bedran, mag.ing.agr., koja je kroz medijske
objave savjetovala o sadnji i njezi medonosnog bilja. Kako bismo ukljuili i zaposlenike organizirana je jednodnevna
volonterska akcija s volonterima udruge Zelene i plave Sesvete i ekolodke inicijative Ciste¢i medvjedi¢i kako bi
zapustenu livadu u Novom Jelkovcu podistili od otpada i raslinja te ju prenamijenili u cvjetnu livadu.

Ucinak i vrijednost uspjesne komunikacije: Ostvareno je 100 objava u kljunim nacionalnim i lokalnim medijima (9
u tisku, 87 na portalima i 4 priloga na TV-u); objavljeno je 7 native €lanaka; ostvareno je viSe od 100 objava na
drutvenim mrezama influencera; ostvareno je 6.144,937 impresija na digitalnim kanalima i preko 61.000
,engagement akcija potroSaca; s obzirom da je sezona Caja bila pri kraju, ali i izazove plasmana Beestro pakiranja na
trZiSte van Cajne sezone, prodano je 16.631 pakiranje ¢ime smo premasili cilj za 11%

Kreativnost i inovativnost: Ovim projektom otvorili smo pitanje zastite ugroZenih p&elinjih zajednica radi podizanja
svijesti i edukacije javnosti o njihovoj vaznosti. Franck je uspjeSno povezao opéu strategiju brenda i strategiju odrzivosti
s goruéim ekoloSkim problemom te svoje potroSace pretvorio u partnere koji su mogli otvoriti Beestroe diljem Hrvatske
kako bi pomogli péelama. Tako je Franck Beestro postao alat kojim su potroSaci zajedno s Franckom u€inili pozitivhu
promjenu prema boljoj i odrZivijoj budu¢nosti.
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